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Investigacion de Mercado.

Tiene  por
brindar informaciéon a
la empresa acerca de
las necesidades vy
preferencias
consumidores
en cuenta los factores
socioeconémicos de
los mismos.

Empresa
Publica.

Tiene por objetivo
proporcionar a la
administracién un érgano
ejecutor de acciones,
hechos y sistemas
analizados e
interpretados
cuidadosamente para
programar una
informacién real y
oportuna y asi también
para definir alternativas o
cambion de accion.

objetivo

de los un

Importancia.

Es una herramienta de
salvacion para muchos
directores y personas
encargadas de lograr
buen

toman funcionamiento de

mercadotecnia,
son quienes enfrentan

los problemas.

Empresa
Privada.

Tiene por objetivo ser un
instrumento basico de
desarrollo que
proporciona los datos
necesarios en la fase de
planeacién ya que es
corto o medio no plazo
sobre los consumidores,
distribuidores, precios,
productos, promocién y
competencias para tomar
medidas y cambios de

N accion.

que

Desconocimiento
y falta de
comprension.
Alto costo de
aplicacion.
Diferencia
existente entre la
concepcion  del
estudio 'y su
ejecucion.

Falta de personal
especializado
para su
aplicacion.
Tiempo que
demanda una
investigacion.
Dificultad de
evaluar
monetariamente
los resultados.
Complejidad para
obtener
resultados ciento
por ciento
confiables debido
a la falta de
cooperacion tanto
de factores
internos como
externos.

Necesidades
Que Satisface.

Permite conocer un
sistema adecuado de
distribucion comercial
que garantice la
colocaciéon de todos
los productos en el
mercado y también
cuando la empresa
quiere lanzar un nuevo
producto esta misma
se encarga de ver su
aprobacién de su
mercado actual.




