INVESTIGACION 2
[image: Definición de Objetivo - Qué es y Concepto]Realiza de manera creativa en tus hojas un cuadro sinóptico sobre los pasos para el proceso del estudio del mercado. Recuerda enviar tus evidencias.
1.  DEFINIR LOS OBJETIVOS  


[image: La investigación de mercado es el proceso de recopilar información valiosa  para ayudar a la empres… | Concepto de empresa, Investigacion,  Investigacion experimental]
2. RECOPILAR INFORMACION  



[image: A quién le estás vendiendo? ¡Define tu público objetivo!]
3. DEFINIR PUBLICO OBJETIVO



ESTUDIO DE MERCADO
[image: Cómo analizar a tu competencia en Facebook? - BLOG |]
4. CONOCER A LA COMPETENCIA


  

5. [image: Cómo realizar el Análisis FODA de una empresa? - Rankia]REALIZAR UN FODA   




[image: 5. Conclusiones - Portafolio Claudia España UMG]
6. EXTRAER CONCLUSIONES  
[bookmark: _GoBack]
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