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¢A quien va dirigido el producto?

A toda la gente con ganas de un refresco gasificado y con la capacidad econémica de costear el
producto, ya que hay otras marcas mas econdémicas.

¢Qué producto venden?

Refrescos gasificados.

¢Qué hace este producto en la sociedad?

Crea la sensacién de frescura y el sentimiento de compartir al consumir el producto.

Beneficios reales del producto

Ni uno, ya que esta mas que comprobado que es un producto dafiino.

Beneficios subliminales del producto

Sensacion de compartir y crear recuerdos.
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¢A quién va dirigido el producto?

A los deportistas.

¢Qué producto venden?

Bebidas rehidratantes.

¢Qué hace este producto en la sociedad o individuo?
Rehidratar al deportista luego de una rutina de ejercicio.
Beneficios reales del producto

La hidratacion.

Beneficios subliminales del producto

Sensacion de satisfaccion luego de la jornada de ejercicio.



¢éA quién va dirigido el producto?

A los fotdgrafos profesionales o no profesionales.

¢Qué producto venden?

Camaras o instrumentos fotograficos.

¢Qué hace este producto en la sociedad o individuo?
Tomar fotografias de calidad.

Beneficios reales del producto

Crea recueros a través de una fotografia digital.

Beneficios subliminales del producto

Sensacion de profesionalismo fotografico.



