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Ahora toca el turno a una parte muy importante de nuestro estudio: El monopolio.
Quisiera iniciar intentando responder la pregunta del titulo de la leccién ¢éserd
posible ser el Unico vendedor de un bien o servicio? Es una interrogante bastante
dificil de responder, ya que en primera instancia, se podria decir NO... pero... ési yo
soy el mejor oferente, ya sea de un bien o servicio, la gente me elegiria solamente a
mi y no a alguien mas?

Al final de la leccidn, tendras tus propias conclusiones acerca del tema.

El monopolio

Todo andlisis sobre las contradicciones de un determinado concepto debe comenzar,
obviamente, con la definicidn del concepto que se analiza. ¢Qué es el monopolio? He
aqui el primer problema a resolver.

Es un problema porque, en efecto, la Unica definicidn estricta que se conoce, es, la
etimolégica (un solo vendedor), y lleva a la conclusion que todos somos
monopolistas. En efecto, sabemos que los bienes no son estrictamente homogéneos
entre si; por lo tanto, en ultima instancia, cualquier vendedor es vendedor exclusivo
de su producto y, por tanto, monopolista.

O sea, el vendedor de atol de platano es monopolista del atol de platano en
el area donde lo vende pues no hay otro vendedor de atol de platano; el vendedor
de atol de elote es monopolista del atol de elote, aunque ambos vendan atoles.

Pero, no es esta concepcidon la que habitualmente tiene el vocablo "monopolio". El
vocablo induce a imaginar; a un individuo que vende algo que no tiene un sustituto a
la vista, privilegiada situacidon por la cual puede elevar el precio del articulo a su
gusto. Luego, no es el concepto de monopolio lo que en realidad preocupa, sino el



supuesto poder que el mismo tendria sobre el articulo que se vende. No preocupa a
nadie, en efecto, que yo produzca limones con sabor a cebolla y los venda en
Escuintla, en cuyo caso yo seria el monopolista de mi extrafio producto. Lo
preocupante seria que los limones con sabor a cebolla fueran muy apetecidos.

Teoria neoclasica

En ese sentido, y al ir conociendo esas verdades, la escuela austriaca sufrié una
evolucion. Comenzd definiendo al monopolista, en virtud del problema antes
mencionado, como aquel que lograba establecer “un precio de monopolio”.

Habitualmente, si un vendedor reduce la cantidad del producto que ofrece sin que
se haya reducido la demanda, ésta se vuelca hacia otros vendedores, resultando
entonces una pérdida para el vendedor. Pero de ser las condiciones tales que el
vendedor pueda reducir la produccion elevando al mismo tiempo el precio, sin que
la demanda se incline hacia otros vendedores, el precio obtenido era llamado
"precio de monopolio". Evidentemente, la condicion a la que apunta esta teoria es la
presencia de una demanda inelastica, que no se desvia hacia otros vendedores por el
alza del precio.

Es decir, un precio de monopolio sélo puede establecerse ante la presencia de una
demanda inelastica o rigida de un determinado producto. En el caso antes citado, si
yo lograra que los limones con sabor a cebolla fuesen indispensables para la vida
humana, podria entonces establecer un "precio de monopolio" de mis peculiares
limones.

La teoria es correcta; sin embargo, el andlisis austriaco evoluciond y se termind
descubriendo la existencia de siete factores naturales antimonopolisticos, que
actuan impidiendo la existencia de la condicién necesaria para la formacién del
precio del monopolio (la inelasticidad de la demanda), obviamente sin ninguna
legislacion (de alli que se les llame "factores naturales antimonopolisticos"). O sea,
factores antimonopolisticos enddégenos al mercado, y no exdgenos, como son las
leyes contra monopolio.

Los siete factores antimonopolisticos

1. La elasticidad de la demanda: Cuantos mas bienes y servicios se ofrecen en el

mercado, la demanda tiene cada vez mds posibilidades de eleccion, lo que
implica que cada vez va haciéndose mas elastica.

Cuando hablo de demanda elastica, me refiero a que el alza de los precios no
afecta mucho al consumo del producto, es decir que si la gasolina sube de



precio, su consumo no se va a ver muy afectado, debido a que es un bien
necesario.

Ahora bien, a medida que se va desarrollando e intensificando el proceso de divisién
del trabajo en el mercado libre, mayor es la cantidad de bienes y servicios que se le
ofrecen al consumidor. Esto implica, pues, que a medida que se va desarrollando el
mercado libre, la demanda es cada vez mas elastica. Y como la demanda inel3stica es
el factor que permite la formacién de un precio de monopolio, se concluye que, a
medida que se desarrolla el mercado libre, menores son las posibilidades del
establecimiento de precios de monopolio.

2. La competencia potencial: Es uno de los factores mds importantes que limitan el

ascenso del precio de un monopolio. Consiste en que un monopolista, una vez
establecido, es alguien que esta sometido a una invisible pero efectiva
competencia potencial.

En efecto, muchos vendedores potenciales se mantienen alertas para aprovechar el
momento en el cual el monopolista suba el precio, y aparecer en el mercado con un
sustituto, desviando hacia ellos la demanda, logrando con ello enormes ganancias.
Esto es algo que mantiene alerta al monopolista, quien ignora si en el momento en
gue suba el precio apareceran repentinamente vendedores que arruinen sus planes.
Es un factor, pues, que limita en gran medida la subida del precio.

3. El factor competitivo permanente: Proceso por el cual no sdlo los articulos de un

mismo rubro entran en competencia, sino todos los articulos unos con otros. El
vendedor de zapatos “Payless” no sélo competira con el vendedor de zapatos
“Coban”, sino también con el vendedor --por ejemplo-- de lapiceros Bic, pues
tanto éste como el vendedor de zapatos desean el dinero de los consumidores;
por tanto, por cuestiones de precio no sélo competirdn con sus respectivos
colegas sino también entre si. Luego, ningun monopolista carece de
competidores, a menos que posea la propiedad de todo cuanto exista, situacidn
gue puede ocurrir en un estado socialista.

4. Laley de los rendimientos decrecientes: El doctor Alberto Benegas Lynch , en

su libro "Fundamentos de analisis econdmico”, resume asi esta ley: "Toda
estructura de costos tiene una dimensidon 6ptima pasada la cual los rendimientos
son decrecientes". Esta ley, pues, limita la formacion de los tan temidos
"carteles" en el mercado. Estos chocaran inflexiblemente con la referida ley, y no
podran evitar las pérdidas.



Por otra parte, la natural fuerza a la competencia del mercado es la que en general
termina con tales asociaciones. Muchos de sus integrantes saben perfectamente que
al retirarse del cartel y vender el producto a menor precio y con mayor calidad, sus
posibilidades de ganancias son inmediatas.

5. Los limites calculables en el mercado: Este es otro factor que limita el tamafio al

gue puede llegar una empresa. Es imposible realizar el calculo econémico en
ausencia del mercado, pues ausencia de mercado implica ausencia de precios. En
el mercado libre, a medida que una empresa va aumentando su radio de accién,
va absorbiendo los mercados en los cuales se forman los precios de los factores
productivos, y como la empresa realiza el calculo econdmico con los precios
emanados de tales mercados, a medida que éstos van siendo absorbidos se le
hace cada vez mas dificil a la empresa realizar el calculo econémico.

Asi lo expresa Rothbard en su tratado de economia: "A fin de hacer el cdlculo de
ganancias y pérdidas de cada rama, la empresa debe estar en condiciones de referir
sus operaciones internas a los mercados externos, en relacién a cada uno de los
diversos factores y productos intermedios. Cuando desaparece cualquiera de esos
mercados externos a causa de absorcion dentro del radio de accidon de una sola
empresa, desaparece lo calculable y a la empresa no le queda ningun otro medio
racional para dar ubicacion a los factores dentro de esa zona especifica. Mientras
mas se avance sobre estas limitaciones, sera cada vez mayor la zona donde lo
racional no impere, y mas dificil resultara evitar las pérdidas. Un cartel de grandes
dimensiones no estaria en condiciones de dar destino racional a los bienes de
produccién y, en consecuencia, no podria evitar pérdidas graves. Por lo tanto, en
realidad jamas llegara a establecerse, y de hacerse el ensayo, pronto quedaria
desintegrado".

6. El comercio exterior libre: Potente factor contra la formacion del precio del

monopolio. La libre importacion y exportacidon de productos; la libre entrada y
salida de capitales nacionales y extranjeros, son cosas que no hacen mas que
ampliar enormemente la elasticidad de la demanda, ampliando las posibilidades
de eleccion del consumidor. La posibilidad de sustituir un producto por uno
importado mas barato, es algo que hace al monopolista practicamente imposible
elevar su precio de venta.

7. Los sustitutos: Es muy dificil, por no decir imposible, encontrar en el mercado un
producto absolutamente insustituible. Todos, en mayor o en menor medida,
pueden sustituirse por otro similar. Y, si se diera el caso de la existencia de un
producto insustituible, lo que si tendrd inexcusablemente ese producto es un
sustituto potencial. Como vemos, esto es algo muy parecido al caso de la



competencia potencial. Innumerables vendedores se lanzaran a la busqueda de

un sustituto a ese producto insustituible que goza de demanda inelastica, como

medio 6ptimo para conseguir seguras ganancias.

La natural ley de la oferta y la demanda: Adicional a los factores que limitan el

ascenso de un precio en un monopolio, existe también la ley de la oferta: el precio

alto atrae vendedores (mayor precio, mayor oferta).

En conclusidn, el caso de un monopolio con demanda inelastica y el
consiguiente precio alto no es mas que un simple caso de subida de precio
por poca oferta y enorme demanda. Pero, como se dijo anteriormente, en el
mercado libre oferta y demanda tienden a igualarse y, por lo tanto, ese
precio alto atraerd nuevos vendedores que pronto terminardn con ese
monopolio.

Analicemos el siguiente EJEMPLO para poder entender de una mejor manera el

tema:

En la ciudad de Zacapa, a causa de una sequia comenzd un periodo de
hambre, y un solo empresario pudo mantener su produccién, que comenzd
obviamente a vender a precios altos. En otra ciudad de Jalapa se produjo una
idéntica situacion.

El gobernante de Zacapa, como medio para solucionar el problema, confiscé
toda la produccion de alimentos y comenzé a repartirla entre los pobres. El
gobernante de Jalapa no hizo nada y dejé las cosas como estaban.

Pasado un tiempo, en Zacapa comenzd a terminarse toda la produccién. El
productor se habia retirado, pues no queria producir para después ser
confiscada su produccién. Resultado: el problema del hambre se intensifico.

Mientras tanto, productores cercanos a Jalapa comenzaron a enterarse que
en dicha ciudad se vendian alimentos a precios altisimos. Acudieron pues
apresuradamente a Jalapa, dispuestos a realizar grandes ganancias, ciudad
gue por consiguiente se vié pronto invadida de numerosos vendedores de
alimentos. El aumento de la oferta produjo entonces la forzosa baja de los
precios, y el resultado fue que en Jalapa se soluciond el hambre y todos
gozaron de una cuantiosa oferta a precios bajos, mientras que en Zacapa
todos se estaban muriendo de hambre.



En Jalapa se habia dejado operar al mercado libre, sin interferencias estatales.
En Zacapa se habia practicado el sistema de socializacidon e interferencia
estatal en la economia.

¢Cual crees que es mejor? ¢éLa intervencidn del Estado o el mercado libre?

¢éPrecio de monopolio?

La diferenciacidn entre "precios de monopolio" y "precios de competencia" no es
correcta. En el mercado libre sdlo existe "precio de mercado", alto o bajo segun las
circunstancias que el mercado presente.

El "precio de monopolio"
Es un sencillo caso de demanda elevada y poca oferta.
éPor qué llamar entonces al precio resultante de tal circunstancia mercantil
de una manera diferente?
Con ese mismo criterio terminoldgico deberiamos buscar nombres
para todos los precios resultantes de las infinitas circunstancias que el
mercado pudiera presentar.

Es necesario hacer notar que es totalmente falsa la critica habitual de que el
mercado libre tiende al monopolio, y que tal fendmeno mercantil hace del mercado
libre una constante amenaza contra los consumidores. Tal critica es lo que se
denomina generalmente "el mito del monopolio".

Como hemos visto, la tendencia del mercado libre es precisamente la
contraria, esto es, a la eliminacién del precio alto de un monopolio o su
constitucion. Los casos de monopolios estables tienen como causa eficiente
un privilegio estatal otorgado a alguien; ya sea por una tarifa protectora
(arancel); una ley de promocion industrial o cosas por el estilo.

En un mercado libre no existen privilegios legales para nadie.
Al comercio libre interno se suma el comercio libre externo.

El problema

El tema del monopolio sigue constituyendo un arduo tema de debate, aun entre los
partidarios del mercado libre --aunque no entre los austriacos ortodoxos--. En efecto,
muchos partidarios del mercado libre, que reconocen las virtudes de éste para
satisfacer a los consumidores, dicen sin embargo que el monopolio es una peligrosa
excepcion dentro del sistema contra el cual se debe luchar con legislaciones a fin de
preservar las bondades de la competencia. Analizado a fondo el tema del monopolio



deja de ser un "simple detalle" para convertirse en un importante tema en el cual
urge ponerse de acuerdo.

Para concluir, podemos analizar y puntualizar luego de haber leido, que la tendencia
del mercado es netamente antimonopolistica. Ademas, cabe aclarar que el precio de
monopolio si surge en el caso de los monopolios estatales, caso contrario del caso en
el que se establece en el mercado una sola empresa por haber brindado los mejores
servicios.

Guatemala tiene que estar libre de cualquier tipo de monopolio, y gente preparada
como tu o como yo, que sabemos que esto no es algo que beneficie a las personas,
tenemos que ser agentes de cambio y evitar que “nos den atol con el dedo” acerca

de los monopolios, que son dafiinos y hacen tanto mal a las personas.

¢Estds listo, estas lista para hacer cambios en Guatemala?

Glosario

Arancel. Es el tributo que se aplica a los bienes, que son objeto
de importacién o exportacién.

Carteles. Un cartel es un acuerdo formal entre diversas empresas que participan
en un mismo mercado, con el objeto de fijar politicas conjuntas en cuanto a
precios y cantidades de produccion. Para que un cartel tenga efectividad es
necesario que las empresas que lo integran controlen una proporcién sustancial
del mercado y que resulte dificil la incorporacidon de nuevos competidores en el
mercado.

Emanados. Proceder, derivar de un origen de cuya naturaleza se participa.
Endogenos. Que se origina por una causa interna.

Etimologia. Parte de la gramatica que estudia el origen de las palabras.
Excepciodn. Irregularidad, anormalidad, alteracion.

Exogenos. Fuera, alrededor.

Homogéneos. Semejantes, parecidos, similares.



Oferente. Que ofrece. El oferente del bien o servicio enfrenta al comprador con
una oferta.
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