Si me importo,
entonces
.Ifiene valor!

Autor: Elder Flores Duran e Palabras: 822




Definicion de wvolor

Por lo tanto, valor es... nada pegado a los bienes, ninguna propiedad de ellos, sino
gue se limita la importancia que le atribuimos primero a la satisfaccion de nuestras
necesidades... Y, en consecuencia, llevar a los bienes econdmicos como la causa de
la satisfaccidn de nuestras necesidades.

En otras palabras , el valor es el nombre de una actitud o disposicién que una
persona adopta hacia un bien: elige valorarlo. Aunque Menger establece que la
economia es el camino hacia una correcta teoria del valor, aun hay rezagos de la
concepcion de la que Marx proponia. Todavia podemos encontrar muchas con-
cepciones erréneas de valor en las discusiones contempordneas de temas econd-
micos.

La naturaleza subjetiva del valor de los bienes de consumo se extiende a todas las
capas de los bienes de produccion. Los bienes de produccién tienen un precio de
acuerdo con el valor estimado de los bienes de consumo que podrian producir.
Por ejemplo, si tu conoces a alguien que cosecha tomates, los bienes de produc-
cion que podria utilizar son: azaddn, recipiente para semillas, agua, tierra, palas,
rastrillos, y todos los que se te puedan ocurrir. Ya que el tomate (que es el bien
final) es de consumo, pero para producirlo, se tuvo que tener otros bienes (no de
consumo).



Es cierto que los productos que requieren insumos de alto costo por lo general un
precio mas elevado a si mismos. Como en el caso, que te puse sobre los tomates.
Pero eso es porque, a menos que un producto puede costar un alto precio, los
productores no van a usar insumos caros para hacerlo. Si la gente valora altamente
los diamantes para joyeria, nadie va a considerar el uso de ellos para ventanas nor-
males, aunque puedan funcionar bien para ese propdsito. No es el hecho de que
los diamantes son caros que hace que los anillos de diamantes caro , es el hecho
de que los anillos de diamantes de gran valor la gente que hace que los diamantes
caro.

Cada persona aprecia o valora cada cosa segun la capacidad de ese objeto para

satisfacer una necesidad especifica que esta tiene. En otras palabras, va ordenan-

do las cosas segun le sirven para aumentar su propio gusto. Por ejemplo, si luego

de caminar hacia tu casa, en un medio dia, y tienes en la mesa del comedor, una
Coca-Cola, una bolsita de Nachos Jalapefos y
unas gomitas; primero ingeriras la bebida ga-
seosa, debido a que eso es lo primero que va
a disminuir tu sed, luego comeras los nachos y
por ultimo los dulces.

La escala de valoraciones (como con la Co-
ca-Cola, Jalapefios y gomitas), podemos verla
en un ejemplo de los granjeros, ya que cada
quien valora a la vaca por su leche, a la oveja
por su lana, al ganso por su carne, a la gallina




por sus huevos y a las manzanas podridas
porque la maestra las necesita y a cambio
de ellas le dard cebollines para los huevos
revueltos de su esposo.

Los ingleses, como muchas otras per-so-
nas, piensan que el caballo vale mas que
lavaca, que lavaca vale mas que la ovejay
asi con todo. Pero esa es “SU” valoracion.
Para muchos una gallina puede valer mas
gue una oveja pero, depende de las valo-
raciones subjetivas. Como por ejemplo, si
la quieren para hacer un buen caldo de
gallina, y tienen a una oveja para sacarle
la lana; el resultado es que van a valorar
mas a la gallina que a la oveja, aunque los
dos animales nos puedan gustar.

Esta es la conclusidon de por qué se cam-
bian las cosas: alguien cambia algo cuan-
do valora mas lo que recibe que lo que
entrega. Cuando alguien cambia su caba-
llo por la vaca, él valoré mas la vaca que
recibiod que el caballo que dio.



La razon por la cudl tienes los productos nuevos es porque siempre se valora mas
lo que se recibe que lo que se da.

La valoracion que cada uno otorga a cada objeto va acorde a cultura, costumbres,
necesidades, situacidon actual. En conclusidon podemos decir que es una actitud
gue las personas toman ante los bienes o servicios.

Krause explica que la economia moderna se basa en que las personas cambian las
cosas porque valoran mas lo que reciben que lo entregado. El valor no puede “me-
dirse”, depende de cada persona y todas las personas somos diferentes.

En la economia de mercado, la suma de las valoraciones de las personas se refleja
en los precios.




Glosario

e Efectivamente. Real, verdadero, que tiene un efecto.

e Estafadas. Defraudar, no ofrecer lo que se espera de algo.

e Ornamentacion. Colocacidn de adornos para embellecer algo.

e Posada. LugarLugar o destino para albergar viajeros.

e Paradoja. Contradiccién,al menos aparente,entre dos cosas o ideas.

e Simultaneamente. Que se hace u ocurre al mismo tiempo que otra cosa.
e Utilidad: Provecho, conveniencia, interés o fruto que se saca de una cosa.

e Valoraciones. Fijacion o determinaciéon de un precio a algo.
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