LA MARCA




Las marcas y los logotipos son de gran utilidad para los vendedores con
tal de que puedan impulsar la venta de sus productos. Ahora desde el
punto de vista socioldgico y cultural, estos son simbolos de distincion
social que arrastran a sus portadores a un tipo de espiral simbolica
donde lo que prevalece no es la etiqueta del producto, sino la etiqueta
social del sujeto que la compra en el mercado y la muestra en sociedad.

Las marcas se conocen como signos distintivos que hacen que se
reconozca un producto. Las marcas presentan de alguna manera valores
afiadidos, pero tambien establecen diferencias simbdlicas. Funcionan
como anzuelos que identifican y reclaman al consumidor. No es lo mismo
un par de zapatos de ADOC que un par de zapatos de PAYLESS.




Por ello las marcas nos permiten identificar a quién lo porta y al producto,
por lo que éstas dependen de la vida simbdlica y cultural que le dan los
hombres y mujeres.

Gracias al logotipo, las marcas se representan de manera visual y asi
consiguen llegar de manera mas rapida al publico. Los logotipos son el
icono que hacen la diferencia entre todas las marcas.

Un buen logotipo puede tener
como grandes cualidades la
simplicidad conceptual y de
forma. Lo que se pretende es
conseguir un simbolo que de
tal forma que aquella persona
gue lo vea pueda identificar de
qué se trata y recordarlo.
Posteriormente, podra con
mayor facilidad, evitar
confusiones con otras marcas
y relacionarlo con lo que busca.

McDonalds tiene un logotipo que cumple todas las funciones de
diferenciacién, memoria y asociacion.



El logotipo esta conformado por cuatro elementos:

. El logotipo: traduccion tipografica del nombre.
El simbolo: una imagen.
Un sistema de colores: elegido para representar el logotipo y el
simbolo.

. Un sistema tipografico: que es utilizado para escribir el nombre.

Observando la evolucion que tienen los logotipos o los logosimbolos
de las empresas, sus colores y las tipografias, hace posible el poder
reconocer las principales etapas de su historia. A lo largo del tiempo
se han registrando cambios graficos y expresivos ligados sobre todo
a tres factores:

e la adaptacion a los gustos del publico.

e la necesidad versatil derivada de tener que aplicar los
logotipos a diferentes soportes y superficies.

e Las posibilidades técnicas, que no siempre han sido las
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