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Se trata de dar a conocer un nuevo producto o los cambios
en precio, calidad, tamano de un producto ya existente, con el
fin de incentivar a los consumidores a comprar nuestro producto.
La promocion de ventas pertenecen al sector del marketing, ya que
es este el encargado de crear aquellas actividades y medios
encaminados a una estimulacion e incremento de la
demanda de un producto.



El concepto de promocion en las ventas es muy amplio, pue
depende en gran medida de todas las variables que se contienen
dentro del area comercial, por ejemplo precio, produccion,
calidad... Por lo que estas cambiaran en funcidn si lo que

deseamos es lanzar un nuevo producto al mercado (publicidad,
marketing, pruebas gratuitas, exposicion al publico) o lo que
deseamos es relanzar un producto ya conocido e incrementar
ventas (bajada de precio, dar una mayor cantidad...)




L.os. mercaddlogos son losen dos de, una vezest
mercado, lanzar prom¢ s de estimulacio
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_ Promocion en precio: Una reduccion del precio de un producto
s o servicio de manera temporal o indefinida, con el animo de
- resurgir el interés en los demandantes
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Promocion en cantidad: Comercializar mas cantidad al mismo

precio. Las promociones de 2X3 o regalos llevandose productos
son buena prueba de ello.
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Icio posventa: Es un rasgo en la

e aunque el mercado tiene productos
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